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REGULAMIN MARKETINGOWY
SuperLIGA S.A.

§1
Niniejszy Regulamin marketingowy okresla ogdlne zasady dotyczgce ekspozycji tresci reklamowych przez
wszystkie podmioty uczestniczgce w rozgrywkach ligowych o Druzynowe Mistrzostwo Polski w tenisie,
zwanych dalej Rozgrywkami lub SuperLIGA.

§2.

1. Kluby zobowigzane s3 realizowaé $wiadczenia sponsorskie i reklamowe, inne obowiazki oraz
ograniczenia okreslone w tresci Regulaminu i zgodnie z jego wytycznymi. Wszelkie odstepstwa od
niniejszego Regulaminu mozliwe sg wytacznie w drodze indywidualnych uzgodnien pomiedzy
Zarzadem SuperLIGI S.A. a zainsteresowanymi podmiotami i wymagajg formy pisemne;.

2. Zabronione jest reklamowanie i promowanie produktow lub ustug, ktérych reklama jest zakazana
przez przepisy powszechnie obowigzujgcego prawa polskiego lub jest sprzeczna z interesem
SuperLIGI. W przypadku obowigzywania ograniczen w dopuszczalnosci reklamy i promocji produktow
lub ustug oraz informowania o sponsorowaniu przez okreslone podmioty, wszystkie podmioty
zobowigzane sg scisle przestrzegac tych ograniczen.

3. Zabronione jest postugiwanie sie w reklamie, dziataniach promocyjnych lub dziataniach informowania
o sponsorowaniu hastami lub rysunkami, ktére sg zakazane przez przepisy powszechnie
obowigzujgcego prawa polskiego lub sg sprzeczne z interesem SuperLIGI, nadto mogg mie¢ wydzwiek
polityczny, religijny lub rasistowski, badZz podobny, jak rowniez wszelkimi hastami lub rysunkami
uznawanymi powszechnie za niestosowne lub obrazliwe.

4. SuperLIGAS.A. wyprodukuje i przekaze komplet materiatéw brandingowych dedykowanych na obiekt
kazdego Klubu. Klub zobowigzany jest przed rozpoczeciem sezonu do instalacji zgodnie z
przekazanymi wytycznymi, dbania o schludny i estetyczny wyglad powierzonych materiatéw / reklam
sponsoréw podczas catego sezonu oraz do nalezytego i bezpiecznego przechowywania materiatow
reklamowych zgodnie z zaleceniami producentéw i SuperLIGI S.A.
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§3.

SuperLIGA S.A. moze zobowigza¢ Klub do podjecia prac konserwacyjnych i/lub naprawy materiatow

reklamowych (nosnikow reklamowych), jezeli ich stan tego wymaga. W przypadku uszkodzenia

materiatéw reklamowych z winy Klubu, SuperLIGA S.A. moze zobowigza¢ Klub do wymiany nosnika

reklamowego na jego koszt na nowy lub zobowigza¢ Klub do poniesienia kosztéw naprawy nosnika i

przywrocenia stanu poprzedniego. Produkcja takiego nosnika musi zosta¢ wykonana wedtug przekazanej

specyfikacji, w ktdrej zostat on uprzednio wyprodukowany.

§4.

1. Ustala sie nastepujgce zasady dotyczace przestrzeni reklamowej wokot kortu meczowego oraz na

korcie meczowym:

1)

2)

3)

przestrzen reklamowa wokét kortu meczowego na krétkich bokach kortu na czas rozgrywek jest w
catosci wtasnoscig SuperLIGA S.A. i pozostaje do wytgcznego zarzadzania przez SuperLIGAS.A. W
sezonie 2023 r. dopuszcza sie mozliwo$¢ przekazania do zarzadzania na rzecz Klubu Gospodarza
nie wiecej niz 50% przestrzeni reklamowej na kazdym krétkim boku. Kazdorazowo, Gospodarz
Rozgrywek winien uzyska¢ od Zarzadu SuperLIGl S.A. zgode na pismie (lub w drodze
korespondencji e-mail) na przekazanie powierzchni reklamowej, o ktérej mowa powyzej. Logotyp
rozgrywek umieszczony na srodku kazdego krotkiego boku nie wchodzi w podziat przestrzeni.
Projekt brandingu wraz z propozycja ilosci logotypdw oraz ich umiejscowieniem zostanie
przedstawiony przez SuperLIGA S.A. najpdzniej do dnia 31.03;

przestrzen reklamowa wokot kortu meczowego na dtugich bokach kortu na czas rozgrywek jest w
catosci wtasnoscig SuperLIGA S.A. i pozostaje do wytgcznego zarzadzania przez SuperLIGA S.A. W
sezonie 2023 r. przestrzen reklamowa na dtugich bokach kortu podzielona jest do ekspozycji na
przemiennie w proporcjach 50% - SuperLIGA S.A., 50% - Klub Gospodarz. W przypadku, jesli Klub
Gospodarz posiada bandy led na dtugich prostych kortu, przestrzen do ekspozycji dzielimy wedtug
zasady: 100% - SuperLIGA S.A. wymiennie na 100% - Klub Gospodarz. Czas wyswietlania powinien
by¢ zaplanowany wedtug podziatu 50% - SuperLIGA S.A., 50% - Klub Gospodarz. Projekt brandingu
wraz z propozycjg ilosci logotypéw oraz ich umiejscowieniem zostanie przedstawiony przez
SuperLIGA S.A. najpdzniej do dnia 31.03;

przestrzen reklamowa na korcie meczowym jest w catosci wtasnoscig SuperLIGA S.A. i pozostaje
do wytgcznego zarzadzania przez SuperLIGA S.A. W sezonie 2023 r. przestrzen reklamowa:

[ na siatce zarezerwowana jest dla Sponsoréw Tytularnych oraz Sponsoréw Gtéwnych
rozgrywek,
[ na lodéwkach oraz innych pojemnikach na napoje stojacych w obrebie kortéw meczowych,

jednakze dopuszcza sie mozliwo$¢ umieszczenia logotypu Sponsora Klubu za uprzednia
pisemng zgodq Zarzadu SuperLIGA S.A.,

° parasolach i stotkach sedziowskich w obrebie kortéw meczowych, jednakze dopuszcza sie
mozliwos¢é umieszczenia logotypu Sponsora Klubu za uprzednig pisemng zgoda Zarzgdu
SuperLIGAS.A.,

° na tawkach zawodnikéw, jednakie dopuszcza sie mozliwosé umieszczenia logotypu
Sponsora Klubu za uprzednig pisemng zgodg Zarzgdu SuperLIGA S.A.,

° kazda inna forma ekspozycji zawsze wymaga wczesniejszego uzgodnienia z Zarzgdem
SuperLIGA S.A. i zatwierdzenia w formie pisemne;.
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2. Podziat przestrzeni Klubu Gospodarza bedzie przedmiotem indywidualnych ustalen pomiedzy

Zarzadem SuperLIGI S.A. oraz Klubem. Ustalenia te winny zostaé potwierdzone na pismie.

3. Kluby zobowigzane sg kazdorazowo do rozstawiania wszelkich nosnikdw marketingowych SuperLiga

S.A. oraz jej Sponsoréw i Partneréw na wifasny koszt i ryzyko zgodnie z kazdorazowym

zapotrzebowaniem dla poszczegdlnych rozgrywek po uprzedniej konsultacji z SuperLiga S.A.

§5.

Ustala sie nastepujgce zasady dotyczace przestrzeni reklamowej na odziezy sportowej zawodnikéw oraz

sztabdw reprezentujgcych Kluby w obrebie kortow meczowych:

1)

2)

KLUBOWY DRES MECZOWY - oficjalny logotyp rozgrywek o powierzchni facznej 40 centymetréw
kwadratowych nalezy umiesci¢ na lewej piersi, chyba ze w tym miejscu znajduje sie logotyp
producenta odziezowego, wdéwczas oficjalny logotyp rozgrywek powinien zosta¢ umieszczony na
prawej piersi. Pozostata powierzchnia z zachowaniem zasad pola ochronnego logotypdw nalezy
do wytgcznej dyspozycji Klubdéw;

KOSZULKA MECZOWA - oficjalny logotyp rozgrywek o powierzchni facznej 40 centymetréw
kwadratowych nalezy umiesci¢ na lewej piersi, chyba ze w tym miejscu znajduje sie logotyp
producenta odziezowego, wdéwczas oficjalny logotyp rozgrywek powinien zosta¢ umieszczony na
prawej piersi. Pozostata powierzchnia z zachowaniem zasad pola ochronnego logotypdéw nalezy
do wytgcznej dyspozycji Klubdw.

§6.

Ustala sie nastepujgce ogdlne zasady dotyczgce komunikacji i promocji rozgrywek:

1)

2)

Klub i wszystkie podmioty zobowigzane do stosowania Regulaminu zobowigzani sg do aktywnego
udziatu we wszystkich akcjach/kampaniach promocyjnych oraz dziataniach medialnych
organizowanych przez SuperLIGE S.A. (w tym jej Partneréw Medialnych) majgcych na celu
promocje oraz relacjonowanie przebiegu rozgrywek;

SuperLIGA S.A. przygotuje i przekaze Klubom zestaw materiatdw marketingowych wraz z
wytycznymi co do sposobdw korzystania z nich (grafiki social media, plakaty, banery, informatory,
materiaty promocyjne).

§7.

1. W przypadku niewywigzania sie Klubu z zapiséw niniejszego Regulaminu Marketingowego,

SuperLIGA S.A. ma prawo natozy¢ na Klub kare finansowa.

2. Podstawag do natozenia kary bedzie raport Delegata stwierdzajacy rodzaj i skutek naruszenia

zweryfikowany przez Supervisora.

3. Wysokos¢ jednostkowej kary finansowe] natozonej przez SuperLIGE S.A. na rzecz Klubu nie moze

przekroczy¢ kwoty 5.000 zt (stownie: piec tysiecy ztotych 00/100).

§ 8.

1. Niniejszy Regulamin marketingowy obowigzuje na sezon 2023 r.

2. Przepisy niniejszego Regulaminu marketingowego majg zastosowanie do wszystkich Klubow
uczestniczacych w rozgrywkach LOTTO SUPERLIGI, prowadzonych przez spétke SuperLIGA S.A.
(zwanych dalej tgcznie ,Klubami” lub kazdy z osobna , Klubem”), chyba ze z odrebnych przepiséw

SuperLIGl S.A. wynika inacze;j.
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3. Prawo interpretacji niniejszego Regulaminu marketingowego przystuguje Zarzagdowi SuperLIGI S.A,,
ktory zastrzega sobie mozliwos¢ zmiany Regulaminu marketingowego zaréwno w trakcie sezonu, jak i
poza nim. Kazdorazowo o zmianach i terminie ich wejscia w zycie SuperLIGA S.A. bedzie informowa¢é
Kluby z co najmniej 7-dniowym terminem wyprzedzenia.
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